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FARVEVALG INTERVIEW

# 000648C

Kan du forteelle noget om virksomhedens historie? Jamen i ar fylder vi 117 ér, og har altid har haft beliggenhed i Herning. I 1999 trykkede og
producerede vi den lokale telefonbog. Men som du nok ved har de sma virksomheder haft
svaert ved at overleve. S& vi er markant reduceret, ang. bemanding, S& det endte med at vi

E solgte alle vores trykmaskiner, men i 2009 opkebte vi Grafisk Centrum hvor Trykstuen var en
g del af handlen.
)
T Hvad er jeres primare malgruppe? Vil ikke sige vi har nogen bestemt malgruppe, men vi er rettet imod smé og mellemstore
L) virksomheder, men vores fokus ligger pa at bibeholde de kunder vi allerede har, med andre
S ord, holde skruen i vandet. Det handler ihvertfald om at gore en forskel hvis man vil gere det
. godt i branchen.
)
Efter ngje overvejelse valgte jeg den bl& og orange farve S
E Hvad ger i for at ege salget? Det er begreenset hvad vi kan gore, da jeg mener de fleste salg er pga. personlige relationer,

i redesignet af Graphic Houses profil. Disse to farver er
gode kontraster til hinanden og giver en god dynamik i
spil med hinanden, de giver dog ogsa et meget “pang”
udtryk idet den Orange er sa skrigende.

du ved en, der kender en, som kan sige god det . Sddan fér vi ihvertfald flest salg. Men prisen
spiller ogsa en vaesentlig rolle for om en forbruger har lyst til at kebe et produkt eller ej.
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brydning billeder workflow billede

Produkter og 2?2 Eksamen hold- Virksomhederne

dokumentation es, jeg gleeder inviteres p&
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Re-design af logo, da graphic houses gamle logo er hablost foraeldet, opgaven 9 '0 P h hc

er fiktiv da den ikke skal bruges i praksis cAvuse

logoet er lavet pa enmandshand, men med konstuktiv kritik fra laererne og de
andre elever. Jeg har ikke haft kundekontakt da opgaven er fiktiv.

Graphic House

Graphic House er afsenderen og deres malgruppe bestar af mindre og mel-
lemstore virksomheder. men i takt med at firmaet er s& gammelt, har de mange

gengadende kunder.
Jeg havde habet budskabet ville veere at vi er et grafisk hus med gang i, ud fra
farverne. Men samtidig skulle logoet fremstrale elegance og kompetance i form
G h. af enkelthed og stil.
House Designparametrene

Det eneste jeg vidste med hensyn til min tekst inden jeg gik igang var at den
skulle veere letleeselig, ogsa lidt derfor jeg gik fra Bauhaus 93 til Helvetica.

asyesn

ubisa

Graphic

lllustationen synes jeg efterhdnden er beskrevet, men her er lagt veegt pa enkelt- House
hed og varme staerke farver. Formen blev lavet som et hus, hvilket var min ide
hele vejen igennem. men da logoet tit skal bruges uden “tekst” gik jeg fra at have
teksten “inde” i logoet.

Under mit design af logoet havde jeg hele tiden i baghovedet at huset skulle
kunne bruges for sig selv. Og synes egentlig der er vaegtet godt mellem aestetik
og funktion.




Grafisk Design

Procesheskrivelse

Jeg startede jo ud med at lave huset som O’et i House. Jeg
synes egentligt det virkede okay og gav en fed effekt, men var
treet af at mit logo egentlig var en del af teksten i grahic house.
Defter provede jeg mig frem med perspektiv-logoet, og synes
egentlig ogsa den var ret fed, men var sikker pa allerede fra
start af, at mit logo skulle veere enkelt og letgenkendligt og det
folte jeg ikke det var pa daveerende tidspunkt. S& gik helt veek
fra at teksten skulle sta inde i mit logo, sa det to ting kunne
holdes adskildt, s& man ville kunne bruge logoet i sin enkelt-
hed uden teksten ogsa forhabelig vide det er graphic house det
omhandler.

Kvalitetsvurdering

Resultatet er blevet farverigt som onsket, og er ret godt tilfreds
med resultatet, jeg synes ihvertfald man kan se en markant
forbedring, i forhold til det forste graphic house logo jeg lavede.
Jeg har haft objektive personer til at kigge pa mine forskellige
logos, og uden at forteelle dem hvilken en jeg havde valgt, val-
gte testpersonerne den jeg ogsa havde valgt, sa puplikum har
veeret imgdekommende overfor mit design af graphics houses
logo.

BESKRIVELSE AF

GRAFISK WORKFLOW
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Grafisk Workflow

Opgavebeskrivelse

Det en hjemmeside, med re-design af grc.dk med fokus pé brugerven-
lighed, og luft. Jeg har ikke haft kunde kontakt, da opgaven er fiktiv.
Opgaven er lavet pd egen hand, og jeg har haft fuld indflydelse pa hvordan
hjemmesiden kom til at se ud, der har ikke veeret noget jeg skulle designe
efter.

Komposition

Hjemmesiden er opbygget i sektioner med fuld bredde (100%), og inde
i hver sektion ligger sa divs, med procent bredde ogsé, sa designet en-
drer sig i forhold til hvor bred browseren er, dette afhaenger oftest af
skeermstorrelse.

Mine billeder er i 72 ppi, da det er nok oplasning til billeder pa nettet.
Samt har jeg lagt sSRGB farveprofil pa dem, da deres farveomrade (Gam-
ut) er mest optimal til web. Og da billederne er i 72 ppi, fylder de mindre
end originalbillderne, som var i forskellige oplasninger. PNG filer, er val-
get nar man skal generere billeder til internettet, sa selvfelgelig er mine
det.

BROWSER KOMPATIBEL

Jeg har testet hjemmesiden i browserene, i Safari, Firefox og internet
Explorer. Den virker som planlagt i alle tre.

BRUGERVENLIGHED

Jeg gik ogsd meget op i at min hjemmeside skulle veere brugervenlig,
at den ikke skulle vaere for besveerlig og finde rundt, derfor har jeg lavet
menu linjen sa simpel som mulig. Jeg sergede ogsa for at det ikke blev
for rodet, s& man ikke bliver for forvirret af og kigge pa siden.

-

KVALITETSVUDERING

Jeg er meget tilfreds med hvordan min opgave er blevet, syntes den er
blevet som jeg forestillede mig. Men set i bagspejlet, var der mange ting
som sagtens kunne have veeret bedre. Eksempelvis, var jeg igang med
java script, som havde givet et super leekkert interface til hjemmesiden.
Siden skulle schrolle langsom ned og op nar man klikkede pa de forskel-
lige link.

Download PDFer

profilorochuren og plakaten der er lavet i forbindelse med opgaven er
lagt ind som PDF, og man kan downloade dem direkte fra sitet.

Outputt

Outputtet skal anvendes til skaerm da det er en hjemmeside.

Samt har jeg valgt at arbejde med en meget flad
brugerflade. Det vil sige, at alle skygger og
farveforleb er fiernet, sd elementerne

fremstar som rene og enkle.

Font valg

Helvetica
Navigation og bradtesten, da
teksten er let lzeselig.

Bavhaurs 93

Overskrifterne, for at ska-
be dynamik, og bryde
med designet.

MOIMIOM YSHeld)
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GRAFIK & BILLEDER

WIEGET JIEHE
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Attention - Opmarksomhed Desire - Lyst og gnske

modtagerens opmaerksomhed fanges igennem et igjenfal- Interessen skaerpes, og nysgerrigheden far os til at leese vi-
dende blikfang eller faengende tekst. dere, for at f mere at vide om produktet.

Interest - Interrese Action - Handling

Fastholder beskurens interessen, skyldes det ofte, at budska- Nu opfordres der til handling. Modtagern er naet til det punkt,
bet har relevans for os nu og her. at han vil vide, hvor produktet kan kebes, eller modtageren
kan fa yderligere information om det.

AIDA modelien

Attention Logo

Interest Meget mere end..

Desire Superman

graphic house
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Grafik & Billeder

Opgavebeskrivelse

Det er en plakat i valgfrit format, jeg har valgt A3 formatet
stdende. Da jeg lavede plakaten, havde jeg hele tiden den
gyldne spiral i hovedet, da vi har lzert at blikket altid falder ned
i hojre hjorne af en plakat eller poster, s& derfor skal logoet
selvfolgelig veere i dette hjorne

Process

Jeg startede ud med at redigere mit billede i photoshop, og
fik lagt logoet ind s& det lignede at logo’et sidder pa trgjen af
superman, derefter lagde jeg en skygge om hans gjenbryn og
gjne, for at give det mere kontrast og tydeliggere dem.

Derefter lagde jeg en hue/saturation pa selve gjet for at ska-
be den “laser gjne effekt” superman har. til sidst repererede
jeg urenheder i huden med healing brush.

Fra start lagde jeg Adobe RGB farveprofilen pa billedet, da
den primeert skal bruges til tryk, og denne profil er bedst der-
til. Til sidst justerede jeg farverne i billedet, sa de alle havde
den rette meetning, panaer slipset, det havde den rigtige veer-
di fra start, men ellers var alt det andet pa billedet, for mearkt.

Gyldne spiral

U]'J"f )/J'r =

Hvilke vaerktejer?
. Fritlaegningsveerktajer
. Levels - Lys/mearkejustering

. Layers - Brugt sammen med masks E
. Hue/saturation - Til farveaendringer E

. Healing brush - Fjerne urenheder

For / Efter

MEEGET Vl=HE

CNDEd |

BATISREIUY
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Grafik & Billeder

Levels

Levels panelet findes nede i hgjre hjorne af photoshop, under lag.
Funktionen giver mulighed for en masse indstilling i lys/morke
balancen i billedet. Mandens jakke er meget mork, derfor folte
jeg at det var ngdvendig at eendre mine mgrke toner. Som man
kan se nede i skaermbilledet under info #1 er den morke veerdi 14

normalt, uredigeret. Men i min redigering har jeg eendret det
morke til 30, s& den sorte fremstar mere tydelig, ellers var det
sveert at se forlgbet i jakken. Jeg maskede slipset veek, sdledes at
det var alt andet der blev pavirket af min levels indstilling.

Dette er uden
levels, her ses
tydeligt, hvor
mork jakken
er i forhold til
billdet under

Dette er med
levels, her
ses tyde-

ligt, hvordan
jakkens
forlob er
mere markant
end uden
funktionen
levels

Hue & Saturation

Henover lag, findes et panel, der er hue/saturation funktionen.
Den giver mulighed for en masse indstilling i farve balancen
i billedet. Hvis man ikke har slaet colorize til 2endrer man bare
maetningen af farven i det valgte. Da jeg har slaet den til, a&endrer
hue selve farven i det valgte, t-shirten gar nu fra bla til orange, og
jo mere saturation der er i jo mere farvemaetning far farven. Jeg
har givet den

fuld skrald, i hdb om at skabe en lidt “pangende” trgje, sa det
giver lidt skaer i logoet, nér jeg kom dertil.

Jeg maskede t-shirten, sdledes at det kun var den der blev pavir-

ket af min hue/saturation indstilling. Det samme gjorde jeg med

gjnene, saledes de fik den laser effekt superman har, Istedet for at

gore dem orange ogs3, jeg brugte dog samme fremgangsmetode
som med t-shirten, og lavede
dem rode. Samtidig lagde jeg en
sort streg henover gjenbrynet og
rundt om selve gjet, for at ege
kontrasten, dette blev gjort med
en brush med lav procent opac-
itet.

19p3||ig B Yesd



Grafik & Billeder

logo’et

Sort/hvid lag,
indseettes, dre- 2 medh@jkor?— ¢eeseeOOeeeses BESKRIVEI—SE AF R R
jes og fritlaeg- - trast bliver
ges, sa kun det lagt henover
vaesentlige er trojen, med I v v
valgt til multi-
ply

levels pa til
sidst, sdledes
lyset bliver
fremhaevet

Logo indsaettes

Her er forlobet over hvordan jeg har
indsat logo’et s& det ligner at det
folger konjekturen i trgjen. Maden
jeg har gjort det pa, ger sadan
at skyggen ikke bliver fijernet, sa
det giver et mere realistik bud pa
hvordan det ville se ud hvis det rent
faktisk var trykt pa trgjen.

Graphic
House

Sammensat med
multiplyer laget
bliver dette resul-
tat.

Profilbrochure




Opgavebeskrivelse Document Setup
Opgaven er en profilbrochure for graphic house, med grundlaeg- on va g

gende information om firmaet. Det er en nyopsaetning, og opgaven
er lavet pa egen hand.

Linjeleengde Helvetica - Reqgular

Jeg har haft stor fokus pé at linjerne ikke matte blive for lange i ABC DE FG HIJKLMN O PQ RSTUVWXYZICEGA
min brochure, 65 tegn maks, dog ma jeg erkende at de sider hvor a b C d e 1: g h |] k | mn o p q rs tu wayZ 2 0 é

det ikke passer med designet har jeg valgt at gere dem laengere,
jeg kunne ogsa have lavet columns, men det folte jeg ikke horte Jeg har lagt 3 mm. bleed p3, sa jeg kunne fa billederne til at

hjemme i en brochure_. ngtidig ga til kant. i

thkmifggnkt?rlzd;%':’”y Fang s, oo at g fon Helvetica neue - Condensed Black o
venstre side af. opslag,medforogbagsiqe, ABcDEFGHIJKLMNOPQRST“VWXYZ{E“A
Overvejelser emmere at lave on baokle abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaea

Som man kan se for oven

er det i liggende A5 format.

Jeg havde startet ud med at

lave mit design i A4, men eft-

er det kom ud pa print virkede

det alt for stort og klodset til en
brochure, derfor valgte jeg A5

Mine sidetal, er kun sat

ind pé de sider det er

veaesentligt, fx har jeg

ikke sidetal pa forside,

og inholdsfortegnelse,

samt bagside. Jeg har

valgt at saette sidetallet en

tredjdedel inde pa siden, ind fra

ydersiden, i det den er lavet med “facing pages.” Dette gjorde jeg i 1

fordi, jeg teenkte det ville give en god effekt i forhold til det gyldne K"ﬂl'tﬂtsvurderlng

snit, og hvordan man normalt deler en opgaven ind i 9 lige store Jeg har provet at lave den moderne og indbydende i dens
dele. for at udnytte, maden vores blik falder hen over en opgave, og design, og pravet at illustrere med spaendende billeder.
maden vi opfatter elementer pa.

. Helvetica er en super laekker skrift, med rigtig god laesbarhed, hvilket
|_ I g h t er grundlaget for mit valg af skrifttype.

Helvetica Neue - Condensed black til overskrifter og citater.

Regular

B O I d Helvetica er en grotesk font dvs. den ikke har nogen seriffer (fedder)

pa bogstaverne. Fonten havde til formal at veere enkelt og leesbar

B I ac k samtidig med, at det kunne bruges til flere forskellige formal.

Helvetica - Regular er blevet brugt i bradteksten

Typografi & Ombrydning
BuiupAiquo » yeisbodA|

Helvet




Typografi & Ombrydning

Paragraph Style
1.

Paragraph styles er det ultima-
tive veerktgij, til teksredigering, da
man kan gemme ‘Styles’ og lig-
ge dem pé andre tekstomrader,
sa alle kan fa samme skrifttype
og indstilliger. Og hvis man sa
senere har lyst til at aendre no-
get, skal det ikke gores manuelt,
sd eendrer man bare i sin par-
agraph style, ogsa aendrer alt
tekst med den samme style sig.
Paragraph Styles ligger i meuen
ovre i hgjre side, eller under win-
dow i menuen

Bradtekst

2.

Min bradtekst er helvetica regu-
lar med en 10 pkt, med automa-
tisk linjemellemrum.

3.

Som det ses er teksten skrevet
med left justify, for at udnytte
pladsen i folderen. Men den
primeere grund til at jeg gjorde
det, var at enten er mine ele-
menter helt runde eller helt fir-
kantede. Sa for at teksten fulgte
designet tog jeg dette valg.

Overskrift

4,

Overkriften er ogsa en helvetica, dog i neue udgaven. Den
er ogsa condensed black hvilket ger den utrolig fed og tyk,
hvilket passer perfekt til overskrifter, samtidig er alle bogstav-
erne i caps, dvs. store bogstaver, dette kaldes ogsa versaler
pa fagsprog.

Bade over og under mine overskrifter, har jeg valgt at lave
stiplede linjer, som indrammer teskten. Dette design er kort
igennem hele folderen, for at skabe ensartethed. Samtidig har
jeg kart stiplede linjer ud til mine sidetal, for at skabe dynamik
imellem overskrift og sidetal.

Overskrifterne er ogsa punkterne i min indholdsfortegnelse.

Text Frame

5.

Under text frame options, eendrer man hvor teksten skal veere
i ens teksfelt, fx top eller center. Samt vaelges hvor meget
spacing der er, hvilket er luften fra teksfeltets kant og ind-
til hvor ens tekst begynder, | overskriften er der sat 5 mm.
pa i venstre side, hvilket giver indrgkrningseffekten. Hvis jeg
havde lavet Columns for at forkorte mine linjelaengder ville det
ogsa veere herunder dette gores.

Cmd + b er genvejstasten til denne funktion, dette kan goeres
hvis et tekstfelt er valgt.

BuiupAiquo » yeisbodA|




Typografi & Ombrydning

Brodtekst - Bullets

6.
Min bullets paragraph er “based on” min bragdtest, hvilket bety-
der, at hvis jeg eendrer i min brodtekst, forandrer “bullets stylen”
sig ogsa efter de samme kriterier. S& det eneste der er ander-
ledes i det to styles er at bullets er slaet til, og jeg har valgt den
runde bullet, da jeg synes den skaber ro og stil. i forhold til tal fx.

Tab position er sat til 12,7 mm. dvs. at efter min bullet karakter,
kommer der er et luftstykke pa 12,7 mm, inden selve tekststyk-
ket kommer.

Citater

7.

Mine citatfelter er “based on” min overskrift, hvilket betyder at
de har samme skrifttype, inklusiv versaler, men jeg aendrede
dog i starrelsen pa fonten, da de selvfolgelig ikke skulle vaere
samme storrelse, for selvfolgelig skal overskriften veere storst,
da det oftest er den der er i centrum.

Det mest vaesentlige at ligge maerke til her er at jeg har valgt at
centrere teksten, hvilket bryder med resten af mit design. Det
gor at man ligger mere meerke til citaterne, i forhold til alt an-
det pa siden, da elementerne i brochuren som tidligere naevnt
enten er helt runde eller firkantede, inklusiv teksten. Sa det er
et bevidst valg i forseg pa at bryde med resten af designet, i
habet om at man ligger mere meerke til citaterne, end hvis de
havde veeret lig alt andet i brochuren.

KONKLUSION

Udfra mit interview med Ulla, fik jeg
en god forstaelse for firmaet, og
dets baggrund. De er et gammelt
firma med mange gamle kunder,
sa for dem handler det om at holde
kursen kgrende. De ligger meget
veegt pa at veere anderledes, og
skilde sig ud fra maengden, Dette
haber jeg mit design har kunnet
formidle. Ift. malgruppe var Ulla
ikke seaerlig konkret, men mener de
er rettet imod sma og mindre store
virskomheder. Men med fokus pa
at veere anderledes, kan graphic
house berore alle segmenterne i
minervamodellen.

Jeg er blevet meget godt tilfreds
med produkterne, og synes de
virker godt hver iszer, men sam-
tidig ogsa steerkt sammen. Som
designeren af det hele, foler man
aldrig helt man bliver feerdig, da
man hele tiden kan finde punkter
at forbedre. Jeg har brugt den in-
formative kommunikationsstrategi
i min brochure, da den er spaekket
med kolde fakta om firmaet, samt
den manipulative strategi i min
plakat, da superman gerne skulle
give en forstaerket effekt af “meget
mere end et grafisk hus.”

Jeg mener at have fulgt den rede
trad i mine opgaver udemaerket,
har lagt meget fokus pa at de
skulle veere ens.

Fra start af havde jeg sagt, jeg
ville have meget luft og brugerven-
lighed integreret i mine desings.
Dette foler jeg ogsa jeg har fulgt
nogenlunde. Men min mening er jo
ogsa at man aldrig kan fa, fa meget
luft, men det er ikke altid lige nemt
at fa brugt fejlfrit.







	FARVEVALG
	INTERVIEW
	TIDSPLAN
	SYNOPSIS
	GRAFISK DESIGN
	GRAFISK WORKFLOW
	GRAFIK & BILLEDER
	TYPOGRAFI & OMBRYDNING
	KONKLUSION

